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Обзор сайта и постановка задачи 

Интернет магазин Дон‐Силикон. Открыт в июле 2011горда (1 год 2 месяца)  

  Магазин специализируется на продаже: 

 герметизирующих материалов (Герметики, Силиконы) 

Монтажных пен 

Кровельных и уплотнительных лент 

Косметики для дерева 

Строительной химии 

 

 

На момент аудита имеет следующие показатели 

 

Задачи сайта 

Основная задача этого интернет магазина это поиск  дополнительных клиентов через интернет.  

В настоящие время все больше и больше покупателей ищут товары в сети, предпочитая сидеть дома, а не 

разъезжать по Московским пробкам и хождения по рынкам. 
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Устройство П.С. 

 

 

 

Я нарисовал самую простую схему П.С. потому что не являюсь Андреем  Калининым. 

На мой взгляд интернет уже находиться под цензурой и эта цензура предстает перед нами в виде П.С. 

Она фильтрует по мере своих возможностей Г.С., не пуская их в ТОП или вовсе отправляет их в корзину. 

Я выделил несколько основных этапов этого сложного механизма. 

1. Весь интернет постоянно сканируется роботами П.С. (быстро бот, основной бот) 

2. Все документы удовлетворяющие требованиям данных ботов попадают в индекс П.С. 

3. Благодаря «Искусственному интеллекту» или машинному обучению, а так же асессорам и сложным 

математическим алгоритмам, документы попавшие в индекс подвергаются ранжированию. И чем 

лучше будет сделано ранжирование, тем довольней останется пользователь. 
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Типы страниц 

Из таблицы видно, что некоторые страницы типа Доставка и Оплата  не имеют ЧПУ.  

К сожалению  CMS не позволяет  исправить это, а только предлагает вот такой вариант  

http://www.don‐silikon.ru/index/dostavka/0‐4 

Позиции в ПС по ключевым запросам 

Сайт конечно же не имеет высоких позиций по ВЧ запросам, таких как: 

Запрос  Я

Купить Герметик   203

клей для дерева  85

Герметик  ?

Силиконовый герметик   ?

Купить силиконовый герметик   ?

Монтажная пена   ?

Купить монтажную пену   ?

Но позиции по СЧ и НЧ  запросам дела обстоят гораздо лучше 

запрос  Я

купить пистолет для пены PRO  1

Химический анкер sika  1

купить  кровельный герметик   2

Герметик  для паркета  2

Демпфер силиконовый  4

Купить силикон нейтральный  4

восковые карандаши для мебели  7

купить пароизоляционную ленту  11

клей монтажный момент  12

URL  Тип страницы 

http://www.don‐silikon.ru/publ  Статьи 

http://www.don‐silikon.ru/index/0‐4  Доставка и Оплата 

http://www.don‐silikon.ru/index/0‐3  Обратная связь 

http://www.don‐silikon.ru/shop/klei‐montazhnye‐peny‐germetiki  Категории 

http://www.don‐silikon.ru/shop/klei‐montazhnye‐peny‐

germetiki/germetiki 

Под категории 

http://www.don‐silikon.ru/shop/163/desc/fix‐seal‐klej‐germetik‐ms‐

polymer‐belyj 

Карточка товара 

http://www.don‐silikon.ru/shop/checkout  Корзина 
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Семантическое ядро 

Для данного сайта я собрал порядка 200 запросов, использовал при этом :  Яндекс Директ  Вордстат. 

Так же при сборе семантики можно и нужно использовать статистику Гугла, Рамблера.  

При сборе семантики необходимо пользоваться дополнительным софтом: 

 Нейрон, кейколектор. (но их я еще не успел освоить) 

Запросы в ядре я разбил на три категории: 

1.Информационные (Общие) где собраны запросы общей категории товара, например: Герметик 

Запрос  общ  точн  % 

Герметик 141038 2479 2% 

клей герметик 4917 342 7% 

герметик строительный 805 116 14% 

герметик нового поколения 8 2 25% 

герметик купить 5478 123 2%

 

2. Навигационный (По типу, бренду) запросы относящиеся конкретному виду и бренду товара, например 

Акриловый герметик, акриловый герметик Титан 

герметик акриловый 3611 751 21% 

Акриловый герметик для дерева 299 140 47% 

Акриловый герметик tytan 35 8 23% 

Акриловый герметик титан 27 6 22% 

Акриловый герметик Стиз а 27 5 19% 

Акриловый герметик SOUDAL 8 3 38% 

Акриловый герметик соудал 7 2 29% 

 

3.  Транзакционный запрос – запрос с намеком на какое то действие, например: купить акриловый 

герметик 

акриловый герметик цена 161 56 35%
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Анализ конкурента 

Поскольку тематика сайта очень узко направлена, то конкурента я выбирал следующим образом: 

Выбрал три ВЧ запроса и посмотрел выдачу в Яндексе. В основном сайты являются крупными интернет 

магазинами и имеют более широкий ассортимент. 

Проанализировав в Яндексе 3 самых конкурентных запроса, мы выявили  20 конкурентов. 

   Герметик 
Силиконовый 

герметик  Монтажная пена 

1    shopvira.ru     shopvira.ru     vira.ru  

2  bafus.ru    ru.wikipedia.org  hector.ru  

3   vertical.ru     matins.ru  ru.wikipedia.org 

4   maxim‐stroy.ru     ivd.ru  rdstroy.ru 

5    krasko.ru   germ.ru  vashdom.ru  

6    sazi.ru    rdstroy.ru  maxim‐stroy.ru  

7    alfagips.ru    superstroy.ru   vertical.ru  

8    snabinfo.ru    vashdom.ru    montazpena.ru 

9    abika‐m.ru    maxim‐stroy.ru    elitdizain.ru  

10    dekart.r    remkrep.ru   bafus.ru  

11    rdstroy.ru    remkrep.ru     remontinfo.ru 

12    stroy‐mart.ru     penta‐91.ru  lagrand.uaprom.net 

13    remkrep.ru    penta‐91.ru    forum.fasadinfo.com  

14    krasbit.ru    vertical.ru    s‐dom.com 

15    mirsmazok.ru    flowlock.ru  id4.ru  

16    t‐spectr.ru    hotbanya.ru    afolin.ru  

17    hector.ru    metizi.com    m‐open.ru 

18    germ.ru    bafus.ru    belinka.ru 

19    tstn.ru    elox‐prom.ru    vishnevskij.uaprom.net  

20    ettrilat.ru    m‐open.ru     stroyka74.ru 
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http://www.bafus.ru/  

интернет магазин с схожим ассортиментом 

 

Основные показатели 

 

Сайт открыт с февраля 2007г (5 лет 7 месяцев) 

Вывод:  

сайт старше на 4 года что дает ему преимущество в отношениях с Яндексом 

Позиции сайта по некоторым запросам в Яндексе 

Запрос  Яндекс 

герметик  2

герметики  4

пена монтажная  5

герметики 
силиконовые  9

пена  10

герметики криловые  15

Вывод:  

высокие позиции по некоторым ключевым запросам 

 

        

Вывод по глубине: 

 Очень большая вложенность сайта.       
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Вывод по весу:  

Видно что вес страниц приходиться не только на главную. Это положительно влияет на продвижение 

внутренних страниц. 

 

Юзабилити конкурента 

Как мне показалось сайт не очень удобен для поиска на нем товаров, поскольку каталог устроен для тех кто 

разбирается в брендах товаров и ищет только по брендам, а не по назначению товара. 
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Хорошо сделана карточка товара: 

Показано как меняется цена в зависимости от суммы покупки.  

Удобно выбирать фасовку товара 
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Вернемся к нашему сайту http://www.don‐silikon.ru/ 

Скорость загрузки 

 

Анализ http://gtmetrix.com/ 

 

Рекомендации по увеличению скорости загрузки 

Согласно анализу загрузки можно дать несколько рекомендаций 

1. Провести оптимизацию изображений‐ уменьшить вес фотографий 

2. Сделать кеширование изображений‐ сохранение статических изображений в кеше пользователя 

3. Оптимизировать  ХТМЛ код 

4. CSS вынести во внешние файлы  

И т.д. 
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Вес и глубина страниц 

1) Вес страниц 

 

Основной вес страниц приходится на главную, это необходимо исправлять и передавать вес на внутренние 

страницы, это можно сделать в несколько этапов: 

решение 

1. путем внутренней перелинковки.  

 

Наиболее правильная система перелинковки для интернет магазина является,  когда все страницы 

сайта(карточки товаров) ссылались на страницы разделов. Так как люди в основном ищут не конкретный 

товар (Пена монтажная LEXY 20 O2) а группу товаров (монтажная пена). на странице карточек товаров 

делаем доп. Блоки динамических ссылок «сопутствующие товары» , «похожие товары» «так же искали».  И 

таким образом разделы получат большое кол‐во входящих ссылок, а следовательно и вес на 

продвигаемые страницы. 

2. закрытием от индексации лишних  (дублированных) ссылок. 
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На рисунке видим, что ссылка №1 и №2 ведут на одну и туже страницу. В данном случаи нам нужно 

закрыть от индекса ссылку оформленную картинкой. 

Закрываем одну из  ссылку картинкой для того чтобы вес передавался только  по ключевому слову  

 

Глубина страниц. 

   
Из графика видно, что глубина основных страниц  сосредоточена на УВ‐3 и 2, это хороший показатель, потому 

что пользователь достигает основной массы страниц за 2‐3 клика соответственно. 

 Но тем не менее 26 страниц сайта доступны на УВ 4.  

Разберем, от куда взялся 4УВ? 

Из аудита сайтрепорт мы берем случайную страницу 4го уровня 

   И считаем шаги с главной страницы: 

1 шаг 

http://www.don‐silikon.ru/shop/klei‐montazhnye‐peny‐germetiki/germetiki 
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2 шаг 

http://www.don‐silikon.ru/shop/klei‐montazhnye‐peny‐germetiki/germetiki/germetiki‐poliuretanovye 

 
 

3 шаг 

http://www.don‐silikon.ru/shop/klei‐montazhnye‐peny‐germetiki/germetiki/germetiki‐poliuretanovye;2 

 
 

4 шаг 

 http://www.don‐silikon.ru/shop/309/desc/pu‐germetik‐bystrogo‐otverzhdenija‐40‐fs‐belyj‐seryj‐chernyj‐600‐ml 
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Решение 
1. Можно увеличить показ кол‐во материалов на странице(сейчас их 12шт) и таким образом у нас 

пропадает необходимость переходить на вторую страницу с товарами 

 
 Основной минус этого, что мы не сможем до бесконечности увеличивать показ кол‐во товаров 

на одной странице. Это будет очень много товаров, что затруднит пользователю выбор. 

 

2. Оптимальное решение‐ сделать выпадающие меню разделов  на главной странице, что сократит 

вложенность на один шаг 

 

Анализ роботс тхт 

На данный момент этот фаил выглядит так: 

User-agent: * 
Disallow: /panel/ 
Disallow: /admin/ 
Disallow: /secure/ 
Disallow: /informer/ 
Disallow: /search 
Disallow: /shop/order/ 
Disallow: /index/8 
Disallow: /index/0-3 
Sitemap: http://www.don-silikon.ru/sitemap.xml 
Sitemap: http://www.don-silikon.ru/sitemap-shop.xml 
 
Из него мы видим, что инструкции прописаны всем роботам одинаково. 

Закрыты от индекса некоторые служебные и не продвигаемые страницы: 

Страница поиска товаров  /search 

Страница обратной связи /index/0-3 

Страница- пользователь не найден /index/8 

Рекомендации-  

указать инструкции для каждого робота отдельно 

User‐Agent:  Yandex 

Оставить только одну карту сайта 
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Sitemap: http://www.don-silikon.ru/sitemap.xml 
Закрыть корзину 
 
Disallow: /shop/checkout 
 
Указать основной домен 

Host: www.don-silikon.ru 
 

Анализ контента 

 
Из графика мы видим, что основная масса контента имеет уникальность от 0 до 69%. 

 

 

 

Страницы сайта все заполнены, минимальное кол‐во символов на странице 871  

При частичной проверки уникальности описаний товаров при помощи программы Etxt Антиплагиат 

 Было обнаружено что описание товаров является не уникальным. 

Рекомендации 

1.Увеличивать кол‐во контента на страницах, хотя бы от 1000 символов на каждой. 

2.Сделать описания товаров уникальными путем рерайта. 
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Анализ тегов 

Тег «title» 

 

   

На сайте обнаружено 157 страниц с одинаковым тайтлом. 

При просмотре этих страниц, я выявил, что система показывает мне вот такие страницы. 

               Это страницы карточек товара. 

Пример. 

Страница с описанием товара 

 http://www.don‐silikon.ru/shop/196/desc/fix‐all‐high‐tack 

Страница с отзывами на этот товар 

http://www.don‐silikon.ru/shop/196/comm/fix‐all‐high‐tack 

Рекомендация 

Разместить описание и комментарии к товару на одной странице, это позволит сократить дубли тайтлов 

 

Тег «meta‐keywords» 

   

Обнаружено 1страница  с незаполненным тегом 

 Обнаружены 14 страниц с повторяющимся тегом 

Не сложно исправить, необходимо заполнить 
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Тег  «meta‐description»  

   

 Так же обнаружено 6 страниц с одинаковым тегом 

И одна страница без этого тега 

Не сложно исправить, 10 мин работы 

 

Содержание тегов на сайте 

 

В текстах сайта на некоторых страницах присутствуют большое количество тегов «В».  И мало используется 

тегов «H» 

Рекомендации 

Если мы хотим выделить ключевые слова, то лучше использовать тег стронг, но не стоит злоупотреблять, 

иначе ПС могут посчитать ваш текст спамом.  

Так же рекомендую использовать на странице по одному разу тег «H1» 

 

Лексикологический анализ 

Самые плотные 
слова: 

[лента 5.7%] [пена 5.1%] [герметик 4.9%] [рубль 3.9%] [силикон 3.6%] [клеить 
3.3%]  

Из анализа мы видим, что у нас присутствуют не нужные нам слова, такие как: 

Рубль,статья, фаил, дата, доставка 

рекомендации 

Нужно закрыть от  ПС  те блоки где встречаются эти слова при помощи JS или тега <noindex> 
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Внутренние и внешние ссылки 

Из приведенных ниже таблиц, мы видим:  

Что общие количество внутренних  ссылок составляет 26837. Это примерно по  25 ссылок на страницу 

 

На сайте присутствуют  не закрытые от индексации исходящие ссылки в количестве 1146 это ссылки на  

хостинг сайта. 

www.ucoz.ru   1146 

metrika.yandex.ru   573 

maps.google.ru  1 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рекомендации 

Убрать сквозную ссылку на Юкоз,  

Избавиться  от циклических ссылок 

Прописать альтернативный текст для картинок 

 

Ссылки проекта 

Всего ссылок в 
проекте:  28557 

 Текстовых ссылок:  24367  85.3% 

(из них с alt/title):  0  0%

Ссылок изображений:  4190  14.7% 

(из них с alt/title):  757  18.1% 

Циклических ссылок:  584  2%
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Юзабилити  сайта 

Главная страница http://www.don‐silikon.ru 

Зайдя на главную страницу пользователь должен без труда найти нужный ему раздел(о компании, условия 

доставки, контакты) или товар в каталоге. 

 

Вывод 

На сайте все удобно расположено , на странице присутствует навигационное меню, достаточно крупно 

изображен контактный телефон, целиком представлен каталог товаров и имеется строка поиска. 
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О компании http://www.don‐silikon.ru/index/0‐2 

 

Зайдя на эту страницу пользователь хочет найти историю развития компании, увидеть ее сертификаты, 

контактную информацию, схему проезда.  

Рекомендации 

Сделать фотографии самого магазина, выложить отсканированные сертификаты на товар. Добавить схему 

проезда на автомобиле. 
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Полезные советы http://www.don‐silikon.ru/publ 

 

На сайте присутствуют статьи дающие советы по использованию тех или иных товаров, это значительно 

повышает ПФ и дает возможности для внутренней перелинковки 

 

Резюме по юзабилити 

В целом как мне кажется сайтом вполне удобно и просто пользоваться. На нем 

представлены все необходимые клиенту данные(контакты, навигация, каталог 

производителей). 

Из рекомендаций я добавил бы на сайт простой калькулятор который бы смог 

рассчитывать расход некоторых товаров, допустим герметика на 1 кв метр. Это бы 

задержало бы некоторых клиентов на сайте, что положительно бы сыграло на ПФ. 
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Внешний  анкор лист 

Около года назад сайт прогонялся по каталогам от сюда набрался этот внешний анкор лист.  

Из графика можно сделать вывод, что большое численное преимущество имеет однословный анкор(в 

данном случаи картинка) она стоит на сайте «партнере». Остальные ссылки остались от прогона по 

каталогам. 

1  161 

2  4 

3  3 

4  4 

5  4 

6  18 

7  11 

8  6 

9  4 

11  15 

Общий итог  230 

 

 

Решение 

Для того что бы наш анкор лист в глазах П.С.  выглядел естественно, нам необходимо наращивать 2 и 3 

словные анкоры, поскольку компания состоит из 2‐х слов и большинство СЧ запросов то же. 
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Внутренний анкор лист 

Анкор лист не очень замусорен, основные слова содержащиеся в анкоре будут продвигаться 

Но так же в листе содержаться слова не предназначенные для продвижения.  

Например: 

Слово Отзывы 

  

 

 

Анкор img 

общ. Кол‐во  img  % 

1132 345 30%

 

Рекомендации 

Разобрать  анкор лист для каждой продвигаемой страницы. 

В целом слово «Отзывы» является нужным,  что бы не закрывать нужные слова можно сделать их еще 

эффективней. В коде шаблона можно добавить к Отзывам  название товара. 

 Закрыть от индекса ссылки с «мусорными» словами 

Так же необходимо убрать ссылку с картинкой и использовать только текстовые ссылки с ключевинами. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

общ. Кол‐во  Отзывы % 

1132 171 15%
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Ссылочная стратегия 

Данный сайт является молодым и в покупке ссылок замечен не был, самое время исправить это! 

Есть два пути продвижения ссылками 

1. Воспользоваться агрегаторами ссылок (мегаиндекс, вэбэффектор) 

2.  Самому закупать ссылки на бирже    

Выбираем 2‐й пункт 

Регистрируемся на бирже ссылок и заводим новый проект. 

 

 

Нам необходимо разбить наши собранные запросы на продвигаемые страницы, допустим 

герметик акриловый 

акриловый герметик для дерева 

акриловый герметик цена 

акриловый герметик купить 
 

На эти запросы выбираем страницу раздела с акриловыми герметиками 

http://www.don‐silikon.ru/shop/klei‐montazhnye‐peny‐germetiki/germetiki/germetiki‐akrilovye 



 

 
26 

 

 

 

Производим закупку ссылок на страницах донорах по следующему фильтру 

 

Из основных критериев я выбрал следующие: 

Кол‐во внешних ссылок на странице донора не больше 5 

Домен страше 1 года 

Выбрал тематические сайты или сайты со схожей тематики 

Указал ключевые слова которые должны находиться на доноре  для данного продвижения 

Это первый там закупки, если доноров не будет хватать, то можно фильтр немного ослабить. 
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Перед покупкой ссылок следует настроить фильтр плагин Винка  

Отсекать страница в url которых содержаться следующие слова: 

=[0‐9a‐

f]{32}|referat|phpbb|url=|addcart|galler|photo|offset|visitweb.com|guestbook|vote|.txt|tag|message|cazino

|password|casino|novosti|viewtopic|erotic|rss|displayimage|sort|gay|blog|p=|m=|2005|2004|2003|2002|20

01|2000|2007|2006|2008|2009|2010|2011|2012|1999|1998|1997|1996|1995|1994|1993|1992|1991|1990|

post|order|member|news|board|user|sex|porn|xxx|print|showtopic|link|thumbnails|archive|showthread|pr

ofile|teg|showuser|login|register|search|sitemap|comment|openstat|flypage|gallery|option 

 

 

стоп слова 

словапроститут|киски|раздень|advmaker.ru|directadvert.ru|radeant.com|taketest.ru|24smile.org24smi.org|

Как заработать 1000$|sape|abn‐

ad.com|tizers|teasernet|limon.biz|adsyst.biz|luxup.ru|adonweb.ru|associazio.com|сиськ|daccroi.com|memen

tes.com|грудь|tizer|popunder|payclick|pay‐click.ru|adonweb.ru|teaser|ladycash.ru|обнаж|.php on 
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line|tizru.com|nude|cettente.com|novoteka.ru| порно| MarketPopup| RedTram|marketgid|MarketNews|wt‐

rotator.com|секс|откровенн|шлюх|голые|голая| эроти|xxx| анальн| индивидуалк|в 

 

Сама стратегия 

1. Повышаем текстовую релевантность по запросам 

Поскольку у нас сайт молодой и не имеет ссылочной массы, выбираем медленное добавление 

ссылок. 

На первом этапе можно поставить ссылки с сео текстом в небольшом количестве. (около 10‐20) 

2. Статический вес страниц 

Тщательно отбирать доноров для размещения. С низким seo out(мало продающий) 

3. Необходимо провести активность в новостях, пресс‐релизах, блогах и.д. 

Т.е. организовать  компанию по привлечению естественных ссылок. 
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Заключение 

При аудите сайта было вывялено несколько недостатков, которые необходимо 

исправлять: 

1. Оптимизировать загрузку сайта. 

2. Грамотно организовать перелинковку, разобрать внутренний анкор лист. 

3. Закрывать от индексации мусорные слова, убрать цикличные ссылки,  убрать 

исходящие ссылки. 

4. Доработать роботс тхт. 

5. Уникализировать контент, добавить контент на страницы. 

6. Доработка части шаблона. 

7. Правильно прописать все теги на сайте. 

 

Я часто слышу, что оптимизаторы и люди создающие сайты ругаются на Юкоз. 

Говорят что, он не профессиональный, слабенький на нем мало возможностей. 

Проанализировав данный сайт от части я убедился в этом. 

Отрицательные моменты: 

1.Не выдерживает большой нагрузки на сервер. При аудите моего проекта    

сайтрепортом, от юкоза пришло порядка 300 ответов с кодом 503 

 

3. На нем нельзя массово настраивать редирект  

4. Юкоз предлагает «полу»ЧПУ 

http://www.don‐silikon.ru/index/dostavka/0‐4   вместо   http://www.don‐silikon.ru/dostavka 

Но все же Юкоз в большинстве своих характеристик и возможностей не уступает 

другим «движкам». На нем можно строить и оптимизировать хорошие сайты! 


